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ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ  ПРОГРАММЫ  ПРОФЕССИЛНАЛЬНОГО  МОДУЛЯ   

ПМ.05 Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, должностям служащих 

(20032Агент рекламный) 

 

1. Область применения программы 

 Программа профессионального модуля (далее программа) - является частью основной 

профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01 

Реклама в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): размещения и 

сопровождения заказа на изготовление рекламы и соответствующих профессиональных компетенций 

(ПК): 

ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка. 

ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта. 

ПК 4.1. Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей. 

ПК 5.1. Контактировать с производителями рекламы по вопросам производства 

рекламного продукта. 

ПК 5.2. Составлять и оформлять простые тексты рекламных объявлений. 

ПК 5.3. Работать в рекламных акциях в качестве исполнителя. 

ПК 5.4. Использовать современные информационные и коммуникационные средства 

продвижения рекламы. 

ПК 5.5. Использовать компьютерные технологии для обработки текстовой 

информации. 

ПК 5.6. Контактировать со средствами массовой информации по вопросам 

размещения рекламы. 

ПК 5.7. Владеть простыми приемами создания и обработки изображений. 

Программа профессионального модуля может быть использована в дополнительном 

профессиональном образовании и профессиональной подготовке работников в области дизайна реклама 

при наличии среднего  общего образования. Опыт работы не требуется. 

 

2. Цели и задачи модуля, требования к результатам освоения профессионального модуля 

С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими 

профессиональными компетенциями обучающийся, в ходе освоения профессионального модуля, 

должен 

иметь практический опыт: 

 создания и оформления простых текстов рекламных объявлений; 

 работы в рекламных акциях в качестве исполнителя; 
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 использования современных информационных и коммуникационных средств 

продвижения рекламы; 

 использования информационных технологий для обработки текстовой информации; 

 использования информационных технологий для получения и несложной обработки 

графической информации; 

уметь: 

 - контактировать с производителями рекламы по вопросам производства и размещения; 

 пользоваться специализированным программным обеспечением для обработки 

графических изображений; 

 использовать технологии цифровой фотографии; 

 оцифровывать текстовую и графическую информацию; 

 различать элементы нормированной и ненормированной речи; 

 владеть нормами словоупотребления; 

 находить и исправлять в тексте лексические ошибки; 

 употреблять грамматические формы слов в соответствии с литературной нормой. 

 редактировать любые виды текстов 

знать: 

 основные виды производства рекламного продукта; 

 правила составления текстов рекламных объявлений; 

 основные средства компьютерной обработки информации; 

 основы цифровой фотографии; 

 средства информационно-коммуникационного обеспечения; 

 направления рекламной работы; 

 содержание рекламной информации; 

 применяемые средства рекламы; 

 рекламные мероприятия; 

 понятие о разделении рекламных функций оптовой, розничной торговли и 

промышленности; 

 признаки литературного языка и типы речевой нормы; 

 основные компоненты культуры речи (владение языковой, литературной нормой, 

 соблюдение этики общения, учет коммуникативного компонента); 

 особенности русского ударения, литературное произношение; 

 функциональные стили русского языка, способы и приемы использования языковых 

ресурсов; 

 приемы редактирования текстов. 
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3. Количество часов на освоение программы профессионального модуля: 

Всего: 660 часов, из них: 

      максимальной учебной нагрузки обучающегося – 480 часов, включая: обязательной 

аудиторной учебной нагрузки обучающегося -318 часов; самостоятельной работы обучающегося – 162 

часа; 

      учебная практика -144 часов; 

      производственная практика(по профилю специальности) – 36 часов. 

 


